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Megatrends

Wie Transgourmet den Wandel gestaltet.

Kai Miller, Marketing & Unternehmenskommunikation
Frankfurt am Main, 26.02.2023
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Plant-based
Food

Nachhaltigkeit

Digitalisierung Regionalitat

Transparenz / Delivery /

Zero Waste Gesundheit Storytelling LELCEVEY
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Unsere Megatrends im Fokus

Plant-based
Food

Nachhaltigkeit Digitalisierung Regionalitat
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Megatrend Bio

Wachstumstreiber.

5

Bio ist wichtiger
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Umsatz in Mio EUR
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Bio Umsatz im Vergleich von 2021 zu 2022

2021 m2022  Wachstum
davon Natura

82,8%
41,7%
57,4
147,2%
67,9%
35,6
10,9%
32,5%
Foodservice SCC tg DE Gesamt



% TRANSGOURMET | Deutschland

Megatrend Bio

+ 82,8%

BlIO-Umsatz

Transgourmet Deutschland

Bio ist wichtiger
Wachstumstreiber.

+ 26,7%
Gesamt Umsatz *
Transgourmet Deutschland
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Megatrend Bio

verkaufte

Bio-Beratungen

seit Juni 2022
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% TRANSGOURMET | Central and Eastern Europe

Megatrend Plant-based Food
Unsere Konzeptmarke Transgourmet Plant-based

TRANSGOURMET

S plaDntQp

ased

Sortimentskompetenz Beratung und Akademie: Events:
Eigenmarken Wissenstransfer durch mit Fokus auf Know-How
(Fokus auf tg Quality und Seminare und Beratung in Transfer: z.B.
tg Natura) + Zusammenarbeit mit www.kitchenplant.de

Industriemarkenprodukte
(z.B. Green Mountain, The
Vegetarian Butcher, usw.)

Multiplikatoren (ProVeq)
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http://www.kitchenplant.de/

Megatrend Plant-based Food

Plant-based wachst
deutlich...

..noch auf niedrigem Niveau.
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Umsatz in Mio EUR
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Plant-based Umsatz im Vergleich von 2021 zu 2022

103,3%

3,0

Foodservice

m2021 m2022 Wachstum

8,7%

5,0
SCC

46,1%

11,1

tg DE Gesamt *

* Unternehmensgruppe



Megatrend Plant-based Food

Plant-based wachst
deutlich...

..noch auf niedrigem Niveau.
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+ 46,1%

Plant-based Umsatz

Transgourmet Deutschland

% TRANSGOURMET | Deutschland

+ 26,7%

Gesamt Umsatz*

Transgourmet Deutschland

* Unternehmensgruppe
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Megatrend Plant-based Food

TNFORMATIONE

azept. - r
s einer Hand! S ..
| rtment — - < 7 U ber

Teilnehmende in
Plant-based Seminaren.

in 2022
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TRANSGOURMET | Deutschland

Megatrend Nachhaltigkeit
Grine Logistik: Unser Weg zur Klimaneutralitat

<
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- TRANSGOURMET | Deutschland

Megatrend Nachhaltigkeit
Grine Logistik Unser Weg zur Klimaneutralitat

1. Vermeidung ‘ Einsparung von Stopps

' ’ ‘ Umstellung auf Biogas-Lkw
&

2. Reduktion

3. Kompensation ‘ Kompensationsprojekte
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% TRANSGOURMET | Deutschland

Megatrend Nachhaltigkeit
Grine Logistik Glaubwirdige Kompensationsprojekte

myclimate

shape our future

» Kooperation mit gemeinnutziger Stiftung ,myclimate”
- Hochster Projektstandard ,Gold Standard" Gold Standard
* 4 ausgewahlte Projekte mit Bezug zu Lebensmitteln und Wasser VER

Sauberes Trinkwasser flir Mit Energiespar- und Durch UV-Strahlung zu Kompostieren vermeidet
Schulen und Haushalte in Solarkochern zuriick zur griinen sauberem Trinkwasser in Methanemissionen in
Uganda Insel auf Madagaskar Uganda Indonesien
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https://de.myclimate.org/de/informieren/klimaschutzprojekte/detail-klimaschutzprojekte/madagaskar-effiziente-kocher-solar-7116/
https://www.myclimate.org/de/informieren/klimaschutzprojekte/detail-klimaschutzprojekte/uganda-wasser-7192/#:~:text=457%27000%20Liter%20Trinkwasser%20kann,Hektaren%20Wald%20vor%20Abholzung%20bewahrt.
https://www.myclimate.org/de/informieren/klimaschutzprojekte/detail-klimaschutzprojekte/uganda-wasser-7192-c/
https://de.myclimate.org/de/informieren/klimaschutzprojekte/detail-klimaschutzprojekte/indonesien-abfallmanagement-7117/
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Megatrend Nachhaltigkeit
Grine Logistik

Ausgelieferte Warentonne und emittierte CO2e
im Jahresvergleich

600.000 56,6 60
500.000 50
-17,6%

400.000 40
300.000 30
200.000 20
100.000 10
0 0
2021 2022

B ausgelieferte Warentonne  —e=CO2e (kg/Tonne)

17 Megatrends - Kai Miller, Marketing & Unternehmenskommunikation
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Megatrend Nachhaltigkeit
"Grune Logistik"

Uber 430 Kunden

beteiligten sich bisher am
,otopps einsparen®.

Das entspricht ca.

25.000 eingesparten Stopps.

18 Megatrends - Kai Muller, Marketing & Unternehmenskommunikation




Megatrend Nachhaltigkeit
Bio-Maoglichmacher

Sie mdchten Ihren Betrieb von konventioneller auf Bio-

Landwirtschaft umstellen und dabei von einer

umfassenden Férderung profitieren?

Dann bewerben Sie sich bei uns — wir machen Bio

moglich!

JETZT BEWERBEN
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% TRANSGOURMET

7

R

Reaktionen im Markt durchweg positiv. Sowohl
bel Verbanden als auch in der Presse

aber

— Gewinnung von Teilnehmern schwieriger als
erwartet.




% TRANSGOURMET | Deutschland

Megatrend Nachhaltigkeit
Reichweite mit den "Die Bio-Moglichmacher" & der "Grine Logistik"

Reichweilte auf unseren Sozialen
Netzwerken

Mehr als 28.000

erreichte Menschen
uber Soziale Netzwerke.

M G

f
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Megatrend Nachhaltigkeit
Reichweite mit den "Die Bio-Moglichmacher" & der "Grine Logistik"

FORDERPROGRAMM FUR OKOLOGISCHE =~ Transgourmet

unterstiitzt Bio-

LANDWIRTSCHAFT Landwirtschaft

Mehr als 960.000 —

) Transgourmet lanciert Projekt "Die
erreichte Menschen Bio-M&alichmacher”

i:l be r N ews Med i en. ransgourmet macht Landwirten den Hof

Genuss am Wochenende — Mit mehr Bio zu
geslinderer Ernahrung "Die Bio-Maglichmacher": Transgourmet
mochte Landwirten den Hof machen

Initiative ,,Die Bio-Moglichmacher*
12.2022

ntwicklung deutscher Bio-Landwirtschaft fordern - und zwar

Quelle: Transgourmetibio-moeglichmacher.de

| Meues innovatives Nachhaltigkeitsprojekt
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Nachhaltigkeit

Nachhaltig erzielter Umsatz im Vergleich von 2021 zu 2022
m2021 =m2022  Wachstum

400,0 39,8%

350,0

Unser nachhaltiges

51,8%
h I % 250,0
Engagement zahit :
‘= 200,0
°® N
sich aus.
..und die Sortimente wachsen weiter. 1000 13.1%
50,0
0,0
Foodservice SCC tg DE Gesamt *

* Unternehmensgruppe ohne EGV & FrischeParadies
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Megatrend Nachhaltigkeit

Unser nachhaltiges
Engagement zahlt
sich aus.

..und die Sortimente wachsen weiter.
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+ 39,8%

Nachhaltiger Umsatz

Transgourmet Deutschland

% TRANSGOURMET | Deutschland

+26,6%

Gesamt Umsatz

Transgourmet Deutschland

* Unternehmensgruppe ohne EGV & FrischeParadies



Digitalisierung



% TRANSGOURMET | Deutschland

Megatrend Digitalisierung
Unser neuer Webshop

&

TRANSGOURMET

DER NEUE WEBSHOP

- AB 30. JANUAR 2023 -
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Megatrend Digitalisierung
Kommunikation der Projekte bzw. Themen Uber vielfaltige digitale Kanale

12:37

e

___sationelll @ o

< ‘) g;\:illlipp Oenning s Transgourmet Deutschland GmbH & Co. OHG 18:50 Wl 56 @

(= L)
10 Jahre Trancgourmet Esonoeny, Guatity und Preesium - B 4 Vor gena 10 Jahren haben wir beschlossen, unsere eigene Marke zu sein. Das war £ Q. transgourmet deutschl...
1 Jair Freude, Aktionen und Angebots! TRANSGOURMET der Startschuss fiir Transgourmet Economy, Quality und Premium.

mehr anzeigen

Alle Beitrage Personen Gruppen

* Quality

sappP-
atus

& Transgourmet Deutschland

47g9.- Q@
oo [ B Wie ZEHNSsationell ist das denn?! £ 77

~ Newsletter

Vor genau 10 Jahren hab... Mehr anzeigen

Uncar Plant-bacec Rezopt-Wettbowerd

e e s canet, wn = ezae Jate g Tt e =2

e
ZEHNsationell!

Beste Qualitit zum Superpreis: Wir feiern 10 Jahre Transgourmet Eigenmarken.

: -
= satione
(=] cesar | transqourmet.de - Lesedauer: 1 Min.

TRANSGOURMET - [ Beste Qualitit zum Superpreis: Wir feiern
10 Jahre Transgourmet Eigenmarken.

E tl ]
PLANTBASED-REZEPT EINSENDEN
UND TOLLE PREISE GEWINNEN

® Gefallt mir © Kommentar 1) Teilen <7 senden
©29 35 Mal geteilt

1k Gefillt mir (O Kommentieren /> Teilen

Interesse?

Kontaktieren Sie mich!

Linked [T} facebook
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Megatrend Digitalisierung
Rezeption unseres neuen Werbekonzeptes

64%

7%
0% 0%
Deutlich Besserals Weder Schlechter Deutlich
besser als vorher noch als vorher schlechter
vorher als vorher

*eigene Erfassung der Resonanz der Vertriebsmitarbeitenden
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Megatrend Regionalitat

Absolute Kaufbereitschaft flr regionale Produkte
600

500

9 von 10 unserer
Kunden kaufen
regionale Produkte

..aber nicht bei uns...

100
— ]
0
Ja Nein Keine Angabe
Gastro mGV

indikativ
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Megatrend Regionalitat

...well sie die
unmittelbare
Verbindung zu
Erzeugern schatzen.

Wir als GroRhandler stehen dieser
Unmittelbarkeit qua System im Wege.

Transgourmet, Studie im Oktober 2021, n=654
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TRANSGOURMET | Deutschland

Grunde fur den Kauf regionaler Produkte

kurzer Lieferweg

Unterstltzung reg.
Erzeuger

Saisonalitat

dir. Austausch m.
Erzeugern

indikativ
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Megatrend Regionalitat

ca. 15% seines Bons

kauft unser Kunde 240,000,000 €

zusatzlich regional

Das entspricht heute etwa...

Zahl basiert auf ca. 1,6 Mrd. EUR Umsatz p.a. bei Transgourmet Foodservice _ _
illustrativ
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Megatrend Regionalitat

32

REGIL *GE".E'NSAM, )
So schmeckt Heimat gL LTIG HANDE

Seit 1936 ist die Backerei & Konditorei Huck aus
Frankfurt-Rédelheim mit ,Laib und Seele” bei der
Sache, inzwischen in der dritten Generation.

Bis heute wird in dem Familienbetrieb so viel wie
méglich von Hand gefertigt. Die meisten Teige
entstehen nach Rezepten von Griinder Heinrich
Huck und tiberzeugen damals wie heute — das
war auch dem Magazin ,Der Feinschmecker*
eine Auszeichnung wert. Aber nicht nur fiir
gutes Brot hat Huck ein Herz, sondern unter-
stiitzt auch soziale Projekte in der Region.
www.baeckerei-huck.de

Bickerei&Konditorei Huck, Frankfurt
-

METROD land GmbH Matr@sStes8 40235 Dusseldort
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Feinste Qualitat von Hand gemacht

Suslidnder Schweine aus Schleswig Holstein

Richtig energie-effizient: Tomaten-Gartnerei

Geurts Exzellentes Schweinefleisch hat bei uns einen Namen: Suslander!
Regionalitat, Nachhaltigkeit und das Tierwohl stehen bei dieser
Marke an erster Stelle — und das schmecken Ihre Gaste bei

Tomaten mit selbst hergesteliter Energie anbauen — das ist
Nachhaltigkeit pur. Lesen Sie hier, wie das mit Biomasse
funktioniert und was die Tomaten so gesund macht! jedem Bissen

Pure Energie-Effizienz: Tomaten-Gartnerei Geurts > Suslander Schweine >

TR

Fruchtsaft mit Tradition: van Nahmen Brennerei Ehringhausen — Korn kann mehr

Mehr als 30 verschiedene Obstsafte und -nektare bietet die Brande und Gin von ganz besonderer Qualitét gibt's nicht alle
Privatkelterei an und hat dabei allerhochste Anspriche an sich Tage — aber von der Brennerei Ehringhausen. Die Geschwister
selbst. Nachhaltiges Wirtschaften und den Bauern gegeniiber fair Glitz-Ehringhausen wollen mit dem verstaubten Image, das dem

zu sein, sind nur 2 davon Korn anhaftet, aufraumen. Und das gelingt ihnen auch!

Fruchtsaft mit Tradition: van Nahmen > Brennerei Ehringhausen — Korn kann mehr! >

% TRANSGOURMET | Deutschland

Naturland Hof Balks-Dreckmann

Regionale Bio-Mohren bei EDEKA

ENTOECKEN SIE JETZT DEN WEG DER EDEKA BIO-MOHREN >

Demeter Landwirtschaftshetrieh hufe 8




{
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Megatrend Regionalitat

von % TRANSGOURMET
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Das Projekt Unsere Region

Wir haben nicht nur regionale Highlights,
sondern wir bieten unserem Kunden die

Moglichkeit, seinen kompletten regionalen
Bedarf "uber uns" zu bestellen!

Was bedeutet das konkret?
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Das Projekt Unsere Region

Kommunikationskonzept
Q42023

Imagekampagne ,Auf gute Nachbarschaft!”

1. Schritt

Gezielte Kommunikation Gber die Zusammenarbeit mit regionalen Erzeugern.

| I |

Ausbau der Webshop-Funktionalitaten
Q2-Q4 2023 ab Q1 2024

2 SC h r|tt Pilot Sukzessiver Rollout Uber weitere

(voraussichtlich im Rhein-Main-Gebiet) Bundeslander In _2024'
(nach erfolgreichem Piloten)
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Das Projekt Unsere Region

1. Schritt

Imagekampagne ,,Auf gute Nachbarschaft”
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Das Projekt Unsere Region

Wir wollen...

..hervorheben, dass wir mit regionalen
Erzeugern zusammenarbeiten und uns
verantwortungsbewusst als Teil der

regionalen Wertschopfung engagieren.

cowie Ameis
) Merren t‘\{n"u cichoiid
_+ Regionalitst am Hezen. 8
s fiegt Region! arsaschmitt] —
e 1g SefunterEeRomEs

vorlaufige Beispielabbildung
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% TRANSGOURMET | Deutschland

Das Projekt Unsere Region

AUF GUTE
NACHBAR" r

SCHAFT MIT ‘

Wir wollen...

..hervorheben, dass wir mit regionalen
Erzeugern zusammenarbeiten und uns
verantwortungsbewusst als Teil der

regionalen Wertschopfung engagieren.

AL‘ i - F ) N
. MW v = ..unseren Kunden und Leads zeigen, dass
NACHBAR- 1 S P

Lo =t O e sie schon heute Produkte aus ihrer Nahe
£ - ) z J ° oo
- s bei uns kaufen konnen.

vorlaufige Beispielabbildung
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% TRANSGOURMET | Deutschland

Das Projekt Unsere Region

2. Schritt: Modul |

Kostenlose Bestellfunktion fiir regionale
Erzeuger



Das Projekt Unsere Region

S

TRANSGOURMET

Regionaler
Warenkorb des
Kunden wird
angeboten

Organisiert das Onboarding seiner
Erzeuger auf unseren Shop

Bestellt seine

regionalen
Produkte

Support durch tg
und Lieferant

v

D)

A

A

liefert Ware aus
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% TRANSGOURMET | Deutschland

Basis:

Kostenfreie Bestellfunktion flr regionale
Erzeuger

Wir bieten unseren Kunden eine One-Stop-
Shopping-Madglichkeit Gber unseren Webshop.

Mogliche 1. Ausbaustufe: Fulfillment Grad 1

Wir Ubernehmen zusatzlich die Rechnungs-
abwicklung fur den Erzeuger/Produzenten.

Maogliche 2. Ausbaustufe: Fulfillment Grad 2

Wir Ubernehmen zusatzlich die Logistik.
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Das Projekt Unsere Region

2. Schritt: Modul 1l

Sichtbarmachen von regionalen Erzeugern aus
unserem bestehenden Sortiment.
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Das Projekt Unsere Region — eine kurze Demo

Darstellung vorlaufig
%mANsGOURM:T Q searc @R ueemg00202 & B & ocour

SORTIMENT MARKENSHOP #GOODBUY WERBUNG CONSULTING & SERVICE AKADEMIE KARRIERE UNTERNEHMEN

€ ZURUCK  Sortiment / Fleischwaren / Frischfigisch / Gefilgel / Pute / Putenbrust

0 =
— > URSPRUNG s

.b kﬁkﬁf“ Bio Putenbrustfilet frisch ca.2KG
Yooy Verpackungseinheit wahlen
BGW‘V{;\. HKL A, ohne Haut und Knochen, vakuumverpackt

Einheit Preis / KG

Kunde aus der art-nessiias @ Ske 3 880€ o
Ld

Umgebung Ludwigslust

& Drucken

Beschreibung Verpackung und Logistik Details LMIV/LMZ DV Nahrwerte Hinweis

Bio Putenbrustfilet®, ohne Haut, frisch *aufgezogen und geschlachtet in Deutschland, aus kontrolliert kologischer Landwirtschaft

Marke Alte Warenwirtschaftsbezeichnung.
Transgourmet Ursprung BIO PUT.BRUSTFILTGU.CA.2KG FR,
VAK.O.HT./KNVORBEST.6 TAGE

Bezeichnung des Lebensmittels
Bio-Putenbrustfilet, ohne Haut, frisch, Handelsklasse A Herkunft/Ursprung
Aufgezogen in: Deutschland, Geschlachtet in: Deutschland.

Unterstiitzt von Bing
© GeoMNames, Microsoft, TomTom
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Das Projekt Unsere Region — eine kurze Demo

¢ Darstellung vorlaufig
%mnsﬁommg‘r Q, search O teeegnnezos & F W Locour
SORTIMENT MARKENSHOP #GOODBUY ‘ WERBUNG CONSULTING & SERVICE AKADEMIE KARRIERE UNTERNEHMEN
& ZURDCK  Sortiment / Flei 1 Frischfizisch / Gefliigel / Pute / Putenbrust
S_ URSPRUNG
Bio Putenbrustfilet frisch ca.2KG
Verpackungseinheit wihlen
HKL A, ohne Haut und Knachen, vakuumverpackt
Einheit Preis { KG

Art -Nr:551144 en o 2KG 23.890€

£ Drucken

Beschreibung Verpackung und Logistik Details LMIV / LMZ DV MNahrwerte Hinweis

Bio Putenbrustfilet®, ohne Haut, frisch *aufgezogen und geschlachtet in Deutschland, aus kentrolliert dkologischer Landwirtschaft

Marke

Alte Warenwirtschaftsbezeichnung
Transgourmet Ursprung

BIO PUT.BRUSTFILTGU.CA.2KG FR.
VAK.O.HT./KNVORBEST.6 TAGE

Bezeichnung des Lebensmittels
Bio-Putenbrustfilet, ohne Haut, frisch, Handelsklasse A Herkunft/Ursprung
Aufgezogen in: Deutschland, Geschlachtet in: Deutschland.
Unterstiitzt von Bing
€ GeoNames, Microsoft, TomTom
des

43 Megatrends - Kai Miller, Marketing & Unternehmenskommunikation



% TRANSGOURMET | Deutschland

Das Projekt Unsere Region

Customer Benefit

Llch kann saisonale Produkte
direkt von regionalen Erzeugern

aus meiner Heimat tber
Transgourmet kaufen und dies an
meine Gaste kommunizieren.”

607 unserer Produkte stammenl
aus

dem Weser-Em: s-Krels

Reason Why

(" Als Transgourmet Kunde profitiere ich
von der Zuverlassigkeit der One-Stop-
Shop Losung meines GrolRhandlers,
optimiere meine Bestellprozesse und
kann Erzeuger in meiner Heimat

\ .zugleich direkt unterstiitzen."
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Die Pilotregion Frankfurt-Rhein-Main
Tiefeninterviews mit potenziellen Pilot Kunden

45

Interviews Gastro:

Leuchtendroter
FoodVoJu
Mainfood
Chinaski
Blasky

ggf weitere Interviews Gastro
- Auswertung Gastro

Megatrends - Kai Miiller, Marketing & Unternehmenskommunikation

Interviews GV:
Studentenwerk Giel3en
ASB Altenheim Karben

Interview Gastro:

SunnySideUp

% TRANSGOURMET | Deutschland

Interviews GV:
Studierendenwerk Darmstadt
Krankenhaus Gro3-Gerau
EAD

weitere thd.

Restliche Interviews GV (tbd.)
- Auswertung GV

- Ableitung von
Forschungsergebnissen und
Implikationen fur das Projekt



Ausblick

46

ab Q3
2023

Test des Konzeptes mit
einer Auswahl von Pilotkunden
& -erzeugern.
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Q4
2023

Image Kampagne

Langfristige Kampagne zur
gezielten Kommunikation der
Zusammenarbeit mit
regionalen Erzeugern.

,»Auf gute Nachbarschaft!“

% TRANSGOURMET | Deutschland

Q1
2024

Launch

Sukzessiver Rollout nach
erfolgreichem Pilot-Start in
Region Rhein-Main:
Moglichkeit der
Direktvermarktung fur
regionale Erzeuger Uber tg als
Plattform.



Konzepte auf dem Papier sind wie
ungespielte Musik - erst durch die
Umsetzung entsteht der Hit.
Deshalb bringen wir unsere Ideen auf
die Buhne und machen Musik fiir unsere
Kunden.



