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Digitalisierung Regionalität

Zero Waste Gesundheit
Transparenz / 
Storytelling

Delivery / 
Take away

Genuss



Megatrends - Kai Müller, Marketing & Unternehmenskommunikation3

Nachhaltigkeit Bio
Plant-based

Food
Digitalisierung Regionalität

Unsere Megatrends im Fokus
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Megatrend Bio

14,4

9,2

31,4

35,6

10,2

57,4

147,2%

10,9%

82,8%

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

70,0

Foodservice SCC tg DE Gesamt

U
m

s
a
tz

 i
n
 M

io
E

U
R

Bio Umsatz im Vergleich von 2021 zu 2022

2021 2022 Wachstum

Bio ist wichtiger 
Wachstumstreiber.
nicht nur durch Natura.

davon Natura
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10,8% 32,5%

12,9%

41,7%
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*

* Unternehmensgruppe



Megatrend Bio

Bio ist wichtiger 
Wachstumstreiber.
nicht nur durch Natura.

BIO-Umsatz
Transgourmet Deutschland

Gesamt Umsatz
Transgourmet Deutschland

+ 26,7%

+ 82,8%
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*

* Unternehmensgruppe



Megatrend Bio

35 verkaufte

Bio-Beratungen
seit Juni 2022
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Plant-based Food

Plant-based Food



Megatrend Plant-based Food

Unsere Konzeptmarke Transgourmet Plant-based

9

Sortimentskompetenz

Eigenmarken 
(Fokus auf tg Quality und 

tg Natura) + 

Industriemarkenprodukte 
(z.B. Green Mountain, The 

Vegetarian Butcher, usw.)

Beratung und Akademie:

Wissenstransfer durch

Seminare und Beratung in

Zusammenarbeit mit

Multiplikatoren (ProVeg)

Events:

mit Fokus auf Know-How 

Transfer: z.B. 

www.kitchenplant.de
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http://www.kitchenplant.de/


Megatrend Plant-based Food
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Plant-based Umsatz im Vergleich von 2021 zu 2022

2021 2022 Wachstum

Plant-based wächst 
deutlich...
…noch auf niedrigem Niveau.
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*

* Unternehmensgruppe



Megatrend Plant-based Food

Plant-based Umsatz
Transgourmet Deutschland

Gesamt Umsatz
Transgourmet Deutschland

+ 26,7%

+ 46,1%
Plant-based wächst 
deutlich...
…noch auf niedrigem Niveau.
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*

* Unternehmensgruppe



Megatrend Plant-based Food

Über 200
Teilnehmende in         
Plant-based Seminaren.
in 2022
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Nachhaltigkeit

Nachhaltigkeit
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Megatrend Nachhaltigkeit
Grüne Logistik: Unser Weg zur Klimaneutralität

Megatrends - Kai Müller, Marketing & Unternehmenskommunikation

Wir beliefern unsere Kunden 

seit dem 1. Oktober mit 

„Grüner Logistik“ 

klimaneutral. Damit sind wir 

die Nummer 1 unter den 

Großhändlern in 

Deutschland!



Megatrend Nachhaltigkeit

Grüne Logistik Unser Weg zur Klimaneutralität
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Einsparung von Stopps

Umstellung auf Biogas-Lkw

Kompensationsprojekte

1. Vermeidung

2. Reduktion

3. Kompensation
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Megatrend Nachhaltigkeit 

Grüne Logistik Glaubwürdige Kompensationsprojekte
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Mit Energiespar- und 

Solarkochern zurück zur grünen 

Insel auf Madagaskar

Sauberes Trinkwasser für 
Schulen und Haushalte in 

Uganda

Durch UV-Strahlung zu 
sauberem Trinkwasser in 

Uganda 

Kompostieren vermeidet 

Methanemissionen in 

Indonesien

• Kooperation mit gemeinnütziger Stiftung „myclimate“

• Höchster Projektstandard „Gold Standard“

• 4 ausgewählte Projekte mit Bezug zu Lebensmitteln und Wasser 

https://de.myclimate.org/de/informieren/klimaschutzprojekte/detail-klimaschutzprojekte/madagaskar-effiziente-kocher-solar-7116/
https://www.myclimate.org/de/informieren/klimaschutzprojekte/detail-klimaschutzprojekte/uganda-wasser-7192/#:~:text=457%27000%20Liter%20Trinkwasser%20kann,Hektaren%20Wald%20vor%20Abholzung%20bewahrt.
https://www.myclimate.org/de/informieren/klimaschutzprojekte/detail-klimaschutzprojekte/uganda-wasser-7192-c/
https://de.myclimate.org/de/informieren/klimaschutzprojekte/detail-klimaschutzprojekte/indonesien-abfallmanagement-7117/


Megatrend Nachhaltigkeit

Grüne Logistik
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Megatrend Nachhaltigkeit

"Grüne Logistik"

Über 430 Kunden 

beteiligten sich bisher am 
„Stopps einsparen“.

Das entspricht ca.

25.000 eingesparten Stopps.
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Megatrend Nachhaltigkeit

Bio-Möglichmacher

Megatrends - Kai Müller, Marketing & Unternehmenskommunikation

− Reaktionen im Markt durchweg positiv. Sowohl 

bei Verbänden als auch in der Presse

aber

− Gewinnung von Teilnehmern schwieriger als 

erwartet.



Megatrend Nachhaltigkeit

Reichweite mit den "Die Bio-Möglichmacher" & der "Grüne Logistik"

17.011

6.745 4.957

Mehr als 28.000
erreichte Menschen 
über Soziale Netzwerke.
…mit unseren Nachhaltigkeitsthemen.

Reichweite auf unseren Sozialen 

Netzwerken
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Megatrend Nachhaltigkeit

Reichweite mit den "Die Bio-Möglichmacher" & der "Grüne Logistik"

Mehr als 960.000
erreichte Menschen

über News Medien.
…mit unseren Nachhaltigkeitsthemen.
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Nachhaltigkeit
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Nachhaltig erzielter Umsatz im Vergleich von 2021 zu 2022

2021 2022 Wachstum

Unser nachhaltiges 
Engagement zahlt 
sich aus.
…und die Sortimente wachsen weiter.
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*

* Unternehmensgruppe ohne EGV & FrischeParadies



Megatrend Nachhaltigkeit

Unser nachhaltiges 
Engagement zahlt 
sich aus.
…und die Sortimente wachsen weiter.

Nachhaltiger Umsatz
Transgourmet Deutschland

Gesamt Umsatz
Transgourmet Deutschland

+ 26,6%+ 39,8%
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*

* Unternehmensgruppe ohne EGV & FrischeParadies



Digitalisierung

Digitalisierung



Megatrend Digitalisierung

Unser neuer Webshop
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Megatrend Digitalisierung

Kommunikation der Projekte bzw. Themen über vielfältige digitale Kanäle

26 Megatrends - Kai Müller, Marketing & Unternehmenskommunikation



Megatrend Digitalisierung

Rezeption unseres neuen Werbekonzeptes

Megatrends - Kai Müller, Marketing & Unternehmenskommunikation27

*eigene Erfassung der Resonanz der Vertriebsmitarbeitenden



Regionalität

Regionalität



Megatrend Regionalität
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9 von 10 unserer 
Kunden kaufen 
regionale Produkte
…aber nicht bei uns…
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Ja Nein Keine Angabe

Absolute Kaufbereitschaft für regionale Produkte

Gastro GV

Transgourmet, Studie im Oktober 2021, n=654
indikativ



Megatrend Regionalität
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…,weil sie die 
unmittelbare 
Verbindung zu 
Erzeugern schätzen.
Wir als Großhändler stehen dieser 
Unmittelbarkeit qua System im Wege.

38% 37%

30%
25%

kurzer Lieferweg Unterstützung reg.
Erzeuger

Saisonalität dir. Austausch m.
Erzeugern
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Gründe für den Kauf regionaler Produkte

Transgourmet, Studie im Oktober 2021, n=654
indikativ



Megatrend Regionalität
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ca. 15% seines Bons 
kauft unser Kunde 
zusätzlich regional 
Das entspricht heute etwa…

240.000.000 €

illustrativ
Zahl basiert auf ca. 1,6 Mrd. EUR Umsatz p.a. bei Transgourmet Foodservice



Megatrend Regionalität
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Megatrend Regionalität
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Das Projekt Unsere Region

Wir haben nicht nur regionale Highlights, 
sondern wir bieten unserem Kunden die 
Möglichkeit, seinen kompletten regionalen 
Bedarf "über uns" zu bestellen!

Megatrends - Kai Müller, Marketing & Unternehmenskommunikation34

Was bedeutet das konkret?



Das Projekt Unsere Region
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Unsere Region

Imagekampagne „Auf gute Nachbarschaft!“

Gezielte Kommunikation über die Zusammenarbeit mit regionalen Erzeugern.

Q4 2023

Kommunikationskonzept

Pilot
(voraussichtlich im Rhein-Main-Gebiet)

Sukzessiver Rollout über weitere 

Bundesländer in 2024.
(nach erfolgreichem Piloten)

Q2-Q4 2023 ab Q1 2024

Ausbau der Webshop-Funktionalitäten

1. Schritt

2. Schritt



Das Projekt Unsere Region

1. Schritt

Imagekampagne „Auf gute Nachbarschaft“
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Das Projekt Unsere Region
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vorläufige Beispielabbildung

Wir wollen…

…hervorheben, dass wir mit regionalen 
Erzeugern zusammenarbeiten und uns 
verantwortungsbewusst als Teil der 
regionalen Wertschöpfung engagieren.



Das Projekt Unsere Region
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vorläufige Beispielabbildung

Wir wollen…

…hervorheben, dass wir mit regionalen 
Erzeugern zusammenarbeiten und uns 
verantwortungsbewusst als Teil der 
regionalen Wertschöpfung engagieren.

…unseren Kunden und Leads zeigen, dass 
sie schon heute Produkte aus ihrer Nähe 
bei uns kaufen können.



Das Projekt Unsere Region

2. Schritt: Modul I

Kostenlose Bestellfunktion für regionale 
Erzeuger
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Das Projekt Unsere Region
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Basis:

Kostenfreie Bestellfunktion für regionale 

Erzeuger

Wir bieten unseren Kunden eine One-Stop-

Shopping-Möglichkeit über unseren Webshop.

Mögliche 1. Ausbaustufe: Fulfillment Grad 1

Wir übernehmen zusätzlich die Rechnungs-

abwicklung für den Erzeuger/Produzenten.

Mögliche 2. Ausbaustufe: Fulfillment Grad 2

Wir übernehmen zusätzlich die Logistik.

Bestellt seine 

regionalen 

Produkte

Regionaler 

Warenkorb des 

Kunden wird 

angeboten

liefert Ware aus

Organisiert das Onboarding seiner 

Erzeuger auf unseren Shop

Support durch tg

und Lieferant



Das Projekt Unsere Region

2. Schritt: Modul II

Sichtbarmachen von regionalen Erzeugern aus 
unserem bestehenden Sortiment.
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Das Projekt Unsere Region – eine kurze Demo
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Darstellung vorläufig

Kunde aus der               
Umgebung Ludwigslust



Das Projekt Unsere Region – eine kurze Demo
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Darstellung vorläufig

Alle anderen Kunden



Das Projekt Unsere Region
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„Ich kann saisonale Produkte 

direkt von regionalen Erzeugern 

aus meiner Heimat über 

Transgourmet kaufen und dies an 

meine Gäste kommunizieren.“

„Als Transgourmet Kunde profitiere ich 

von der Zuverlässigkeit der One-Stop-

Shop Lösung meines Großhändlers, 

optimiere meine Bestellprozesse und 

kann Erzeuger in meiner Heimat 

zugleich direkt unterstützen.“

Customer Benefit

Reason Why



Interviews Gastro:

Leuchtendroter

FoodVoJu

Mainfood

Chinaski

Blasky

Interviews GV:

Studentenwerk Gießen

ASB Altenheim Karben

Interview Gastro:

SunnySideUp

Die Pilotregion Frankfurt-Rhein-Main
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Tiefeninterviews mit potenziellen Pilot Kunden

KW 6 KW 7 KW 8 KW 9

Februar 2023

Restliche Interviews GV (tbd.)

→Auswertung GV

→Ableitung von 

Forschungsergebnissen und 

Implikationen für das Projekt

ggf weitere Interviews Gastro

→Auswertung Gastro

Interviews GV:

Studierendenwerk Darmstadt

Krankenhaus Groß-Gerau

EAD

weitere tbd.



Ausblick
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Q4    

2023

Q1   

2024

Image Kampagne

Langfristige Kampagne zur 

gezielten Kommunikation der 

Zusammenarbeit mit 

regionalen Erzeugern.

„Auf gute Nachbarschaft!“

Sukzessiver Rollout nach 

erfolgreichem Pilot-Start in 

Region Rhein-Main: 

Möglichkeit der 

Direktvermarktung für 

regionale Erzeuger über tg als 

Plattform.

LaunchPilot

Test des Konzeptes mit 

einer Auswahl von Pilotkunden 

& -erzeugern.

ab Q3    

2023



Konzepte auf dem Papier sind wie 
ungespielte Musik - erst durch die 

Umsetzung entsteht der Hit. 
Deshalb bringen wir unsere Ideen auf 

die Bühne und machen Musik für unsere 
Kunden.


